Kgbenhavn den 16. august 2005

Radio- og tv-neevnets udtalelse om de regionale TV 2-stationers
public service redeggrelser for 2004

De otte regionale TV 2-virksomheder TV2/NORD, TV/MIDT-VEST, TV
2/@STIYLLAND, TV SYD, TV 2/FYN, TV2 @ST, TV 2/LORRY og TV
2/BORNHOLM har pr. 1. maj 2005 indsendt sine redegarelser for opfyldelse af
public service kontrakterne for 2004 til Radio- og tv-nzvnet. Navnet skal ifalge
radio- og fjernsynslovens § 40, stk. 2*, afgive en udtalelse herom.

1. Deregionale TV 2-stationers public service kontrakter
Public service-kontrakterne mellem kulturministeren og de otte regionale TV 2-
virksomheder er gaeldende fra 1. januar 2003 til 31. december 2006.

Kontrakterne omfatter alene de regionale TV 2-stationers public service-
virksomhed, jf. § 31 i lov om radio- og fjernsynsvirksomhed, og vedrarer saledes
ikke stationernes anden virksomhed, jf. lovens § 33. Formalet med kontrakterne er
at precisere, hvilke opgaver stationerne forventes at opfylde, og at udstikke ram-
merne inden for hvilke public service-virksomheden kan drives. De indholdsmas-
sige krav er de samme i de otte public service-kontrakter. Kontrakternes krav til
de regionale TV 2-stationers programvirksomhed omfatter bl.a.:

Nyheder og oplysning i regionens omrade.

De regionale TV 2- virksomheder er forpligtet til over for hele befolkningen i
virksomhedens omrade via fjernsyn at sikre programmer omfattende nyhedsfor-
midling og oplysning.

Kvalitet og alsidighed

Der skal i udbuddet tilstreebes kvalitet og alsidighed. Ved programlzgningen skal
der lzegges afggrende vagt pa hensynet til informations- og ytringsfriheden. Ved
informationsformidlingen skal der leegges vagt pa saglighed og upartiskhed.
Debat

Udsendelsesvirksomheden skal sikre befolkningen i den enkelte region adgang til
vasentlig samfundsinformation og debat.
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Radio- og fiernsynslovens § 40, stk. 2 har faglgende ordlyd:

Radio- og tv-navnet skal endvidere afgive udtalelse om radio- og tv-foretagenders redegarelser for opfyldelse af
public service-kontrakterne.”
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Regional tilknytning og mangfoldighed. De regionale TV 2-stationer skal ved program-
legningen legge vegt pa tilknytning til regionen og saledes afspejle den mangfol-
dighed af kultur, livsopfattelse og levevilkar, der er i regionen.

Entrepriseforpligtelse.
De regionale TV 2-stationer skal producere nyheds- og aktualitetsprogrammer.
@vrige programmer tilvejebringes fortrinsvis ved kab hos gvrige producenter.

Aktiv sprogpolitik.
Regionerne skal medvirke til at bevare og udvikle det danske sprog, sa seere mg-
der og oplever et korrekt og forstaeligt dansk.

Regional leverandgr til den landsdekkende TV 2 virksomhed

For i TV 2's landsdekkende nyheds- og aktualitetsudsendelser at sikre en reel
landsdakning indgas der pa forretningsmassige vilkar nermere aftaler mellem
Regionerne og TV 2/DANMARK A/S, hvorved Regionerne i en vis udstraekning
virker som regionale leverandgrer til den landsdakkende virksomhed.

EU-krav
Krav om bl.a. andel af europziske programmer, om andel af europziske pro-
grammer fra uafhengige tv-producenter og om beskyttelse af barn og unge skal

opfyldes.

Bevaring af programarkiver, kulturarv mv.

De regionale TV 2-stationer skal blandt andet af kulturarvsmassige hensyn bevare
sine programarkiver og skal aktivt arbejde for i videst muligt omfang at kunne
gare programarkiverne tilgengelige for befolkningen og forskermiljgerne.

Dialog med befolkningen.

De regionale stationer skal sikre en dialog med befolkningen i regionen, herunder
seerligt med lytter- og seerorganisationerne, om programvirksomheden. Denne
dialog kan finde sted gennem reprasentantskabet, hvori lytter- og seerorganisatio-
nerne er repraesenterede.

Af kontrakternes punkt 5 fremgar, at de regionale TV 2-stationer hvert ar skal
udarbejde en redegarelse for, hvordan public service-forpligtelserne er blevet op-
fyldt i det forudgaende kalenderar. Denne redeggarelse skal senest den 1. maj ind-
sendes til Radio og tv-navnet med henblik pa nevnets vurdering. Redegarelsen
skal endvidere sendes til kulturministeren. Der er er ikke fastsat specifikke ind-
holdsmassige krav til stationernes public service-redegarelser — udover det gene-
relle, at de skal redeggare for public service-virksomheden.




2. De otte redegarelser
De otte regionale TV 2-virksomheders public service-redegarelser er publikatio-

ner af ca. 5-10 A4-siders omfang, nogle dog noget lzngere. Samtlige redegarelser
er tilgeengelige pa de enkelte stationers hjemmesider, som er falgende:

www.tv2nord.dk
www.tvsyd.dk
www.tv20j.dk
www.tvmidtvest.dk
www.tv2bornholm.dk
www.lorry.dk

www.tv2east.dk

www.tv2fyn.dk

For sa vidt angar de talmassige oplysninger der ligger til grund for redegarelserne,
er disse revideret af Rigsrevisionen. TV SYDs redegarelse er, da stationen som
den eneste af de regionale TV 2-stationer er organiseret som et aktieselskab, revi-
deret af selskabets egen revisor, RSM Plus, Skarbak.

3. Radio- og Tv-neevnets generelle kommentarer

Navnet har i sin vurdering af de otte regionale TV 2-stationers redegarelser lagt
vegt pa felgende:

e Forholder redegarelsen sig til kontraktens krav? Kernen i programvirk-
somheden skal vare nyhedsformidling og oplysning i regionen, og pro-
gramvirksomheden skal sikre befolkningen i virksomhedens omrade ad-
gang til vaesentlig samfundsinformation og debat. Der skal i programleg-
ningen leegges vagt pa tilknytning til regionen.

e Giver redegarelsen et klart billede af stationens public service-aktiviteter?

e Er oplysninger om sendetid og seertal opdelt sadan, at det tydeligt frem-
gar, at der bliver produceret og sendt nyheder og oplysning?

e Er der visioner og nytenkning i savel enkeltprogrammer som den samlede
programflade eller med hensyn til andre af kontraktens krav — f.eks. dialog
med seerne?

Navnet har ud fra de fire ovennavnte vurderingskriterier falgende generelle
kommentarer til redegerelserne:

1) Vedr. struktur og fremstilling: Et klarere billede end tidligere
Set i forhold til tidligere har de regionale TV 2-stationers public servicerede-
gerelser under ét betragtet faet en klarere og mere ensartet struktur, som forhol-
der sig mere direkte til de overordnede public service-krav i kontrakterne. Det kan
konstateres, at Neaevnets forslag til en felles struktur, jf. udtalelse af 11. august
2004, er blevet modtaget positivt af de regionale stationer og i vidt omfang an-


http://www.tv2east.dk/

vendt i redegarelserne for 2004. Omfang og sendetidspunkter for kontrakternes
kernepunkter - regionale nyheder og oplysning - er saledes, bl.a. gennem de i flere
af redegarelserne indeholdte sendeplancher, blevet mere tydelige end far. Endvi-
dere fremstar oplysninger om sendetid og seertal i ar klarere og mere sammenlig-
nelige, idet stort set alle stationer sammenligner oplysninger om sendetid og seer-
tal med aret far og enkelte ogsa 3-4 ar tilbage i tiden. Endvidere bemarkes, at
nasten alle stationer i ar har omtalt eksterne samarbejdsrelationer, herunder med
TV 2/DANMARK og med eksterne programproducenter.

2) Resultater

Hvis man ser samlet pa oplysningerne i de otte regionale tv-stationers public ser-
vice-redegarelser, kan der udledes visse generelle tendenser, bl.a. med hensyn til
sendetid, seertal samt strategiske valg. Udviklingen for sendetid er vist nedenfor i
tabel 1.

Tabel 1: De regionale TV 2-stationers sendetid* i 2004 og 2003

Sendetid
2003 2004
TV2/Nord 579 581
TV/Midt-vest 577 557
TV 2/dstjylland 485 592
TV Syd 625 607
TV 2/Fyn 435 436
TV 2/@st 569 588
TV 2/Lorry 572 595
TV 2/Bornholm 439 498
Gennemsnit 535 556

* Timer, inklusive genudsendelser og reklamer)

Som det fremgar af tabel 1, ligger sendetiden for stationerne gennemsnitligt pa
omkring 550 timer. Dette er lidt hgjere end i 2003 men ikke hgjere, end at der
overordnet er tale om en fastholdelse af 2003-niveauet.

Udviklingen for de regionale stationers seertal pa hovedudsendelse kl. 19.30 er
vist i tabel 2.



Tabel 2 Seertal for de regionale TV 2-stationers hovedudsendelse kl. 19.30 i
2003 og 2004 opgjort som henholdsvis rating % og share*

Rating % Share

2003 2004 2003 2004
TV2/Nord 19 20 59 58
TV/Midt-vest 20,7 19,8 64,4 60,9
TV 2/@stjylland 20,7 19,5 56,5
TV Syd 17 50
TV 2/Fyn 19,9 20,5 54,3 52,9
TV 2/Dst 19,3 17,9 57,2 52,7
TV 2/Lorry 14,3 13,1
TV 2/Bornholm** 35 37 80 80
Gennemsnit*** 18,7 18,3 58,7 55,2

*Rating procent er andelen af alle potentielle tv-seere i regionen over 12 &r, der ser et givent tv-
program, mens share er andelen af de der ser tv i det tidsrum programmet sendes, der har tendt
for netop dette program.

**TV 2/BORNHOLMS seertal er opgjort pa en anden made end de gvrige regionale stationer,
der benytter Gallups TV-Meter. Dette er ikke muligt pa Bornholm, da der her er for fa TV-metre
til at give en valid maling. TV 2/ Bornholm bruger derfor i stedet en telefoninterview-
undersggelse fra Jysk Analyseinstitut. Malet "nettodakning™ kan nogenlunde sammenlignes med
de andre stationers opgivelse af rating procent

*** inkluderer ikke TV 2/BORNHOLM, da forholdene er specielle for denne kanal

Som det fremgar ligger seertallet for de regionale stationers hovedudsendelse kI.
19.30 overordnet nogenlunde stabilt i forhold til 2003 med en rating procent pa
knap 20 og en share pa godt 50. Der kan dog, navnlig malt pa share, spores en let
vigende tendens, hvilket flere af stationerne ogsa selv er inde pa i redegarelserne.
Flere stationer oplever en hard konkurrence fra andre medier og vurderer, at der
ber gares noget ekstra for at fastholde seernes interesse. Nogle af stationerne har
i denne forbindelse faet foretaget publikumsundersggelser og fokusgruppetests
for at afgare, i hvilken retning programmerne skal bevege sig. Flere ser struktur-
reformen som en vigtig opgave, nogle gar nye veje med samarbejde med andre
medier, f.eks. aviser, (jf. TV 2/@stjyllands samarbejde med JP/Politiken) eller tv-
stationer, offentlige myndigheder eller ”sgsterstationer” i andre lande.

4. Radio og tv-neevnets kommentarer til de enkelte regionale stationers
public service-redeggrelser.

| det fglgende gives en kort kommenteret gennemgang af hver enkelt af de otte
regionale TV 2-stationers redegarelser.

4.1 Public service redeggrelse for 2004 fra TV 2/NORD



TV2/NORD har afgivet en forholdsvis kort redegarelse pa seks A5-sider svaren-
de til ca. tre A4-sider. Sendetiden er opgjort dels i tekst dels i lagkagediagram. Det
fremgdr bl.a., at maengden af reklamer er steget bade absolut og relativt i forhold
til programmerne. Med hensyn til seertal gennemgas udviklingen i forhold til 2003
for samtlige regionens udsendelser. Der er stort set tale om en fastholdelse, idet
rating for 19.30 udsendelsen dog er steget fra 19 til 20 %. Herefter fglger en omta-
le af programindholdet, hvoraf bl.a. fremgar, at stationen har haft fokus pa den
nye kommunestrukturs konsekvenser for regionen, foruden at der navnes eksem-
pler pa enkeltprogrammer om bl.a. sport, havebrug, natur samt en portratserie
om kendte nordjyders tilbagevenden til regionen.

Public service-virksomheden er fyldestgarende beskrevet, men der burde ogs i
redegerelsen have varet oplyst om dekningsomrade, medarbejdertal , aktiviteter-
ne pa internettet, dialogen med seerne samt oplysninger om levering af program-
mer til TV 2 og om samarbejde med eksterne producenter. Navnet vil foresla
TV2/NORD, at disse oplysninger inkluderes i stationens fremtidige public ser-
vice-redegarelser.

4.2 Public service redeggrelse for 2004 fra TV/MIDT-VEST



TV/MIDT-VEST har afgivet en redegarelse pa ti A5 sider svarende til godt og
vel fem A4-sider. Indledningsvis angives stationens dekningsomrade samt starrel-
se og medarbejderantal mv. og dernast redegares der for sendetid og seertal. Med
hensyn til sendetid fremgar det tydeligt, hvornar og i hvilket omfang der sendes
hhv. regionale nyheder og andre programmer; der burde dog have veret en sam-
menligning med aret far. | det falgende afsnit om seertal er der foretaget sammen-
ligninger med tidligere ar. Det fremgar heraf, at seertal bade malt som rating % og
som share er faldet, idet tallene dog skal ses i lyset af en vis usikkerhed forbundet
med Gallups opgarelser af seertal i de enkelte regioner.

I afsnit 4 vises en sendeplanche, som giver et godt overblik over programfladen. 1
afsnit 5 om programindholdet gennemgas herefter de vasentligste regionale ny-
hedstemaer i regionen, nemlig strukturreformen og dennes konsekvenser for regi-
onen samt et tema om globalisering og virksomhedslukninger. Af enkeltpro-
grammer navnes bl.a. en dokumentarfilm om vindkraft produceret i samarbejde
med Det Danske Filminstitut. Derpa falger et afsnit om stationens aktiviteter pa
internettet, dog uden oplysninger om brugerstatistik, efterfulgt af et afsnit om
programsalg- og kab, hvoraf bl.a. fremgar, hvilke programmer stationen i 2004
har leveret til TV 2/DANMARK, samt at stationen i 2004 kgbte programmer for
12,2 mio. kr. hos en nermere angivet gruppe eksterne produktionsselskaber. En-
delig falger et afsnit om dialog med seerne, hvoraf fremgar, at stationen foruden
de traditionelle kanaler gennem klageadgang og ris/ros-funktionen pa internettet
ogsa har mere direkte mgder med seerne, bl.a. gennem en ordning med aftenbe-
sgg, foruden at det beskrives, hvorledes stationen behandler klager over program-
indholdet.

Konkluderende er der tale om en klart struktureret redegarelse, som giver et godt
billede af stationens programvirksomhed.

4.3 Public service redeggrelse for 2004 fra TV 2/@STJYLLAND
TV 2/@STIYLLANDsS public service-redegarelse er pa 13 A4-sider. I indlednin-
gen v/ bestyrelsesformand og direktagr omtales public service-kontraktens over-
ordnede krav, og hvorledes stationen fortolker disse konkret i forbindelse med sin
nyhedsdakning, andre programmer og initiativer til debatskabelse i regionen. Det-
te efterfglges i afsnittet "Vores verden” af oplysninger om stationens daeknings-
omrade, medarbejdertal mv. Herefter fglger en sendeplan under overskriften et
TV-dggn i Bstjylland”. Oplysninger om sendetid og seertal findes pa side 4-6. Der
oplyses farst om seertal og derefter om sendetiden. Bade sendetid og seertal
sammenlignes flere ar tilbage. Om sendetiden fremgar det, at denne er gget kraf-
tigt i de seneste to ar. Med hensyn til seertal fremgar det, at stationen i 2004 har en
forholdsvis hgj rating procent og share (henholdsvis 19,5 og 56 for 19.30-
udsendelsen) pa sine programmer, men ogsa, at der er en vigende tendens i lgbet
af de seneste par ar. Interessant i denne forbindelse er, at TV 2/@stjylland har
valgt at fa foretaget en uddybende undersggelse af seernes tilfredshed. Det frem-



gar, at der er tale om en kvantitativ analyse baseret pa 1.030 interviews, som kon-
kluderer, at seerne overvejende er tilfredse med stationens programmer. Det kun-
ne imidlertid have veret interessant, om TV 2/@stjylland i sin public service-
redegarelse ogsa havde inddraget fokusgruppeinterviws (som det fremgar af rede-
gerelsen s. 10 gverst er blevet foretaget) eller andre kvalitative data, der kunne
have vist eventuelle facetter i seernes opfattelse af stationens programmer.

Pa side 7 falger en nermere omtale at stationens programindhold, hvoraf bl.a.
fremgar, at ogsa TV 2/@stjylland i 2004 har haft fokus pa strukturreformen i sine
nyheder. Af andre programmer i 2004 navnes bl.a. konkurrencen @stjyllands
bedste arbejdsplads” og undervisnings-tv konceptet "TV/Teen”, som inddrager
unge skoleelever i programproduktionen og det populare ugentlige nyhedsindslag
”Kurt kom forbi” om portretter af gstjyder med en usaedvanlig historie. Herefter
folger et afsnit om internettet, hvor det fremgar, at stationen i 2004 har indgéet
samarbejde med JP/Politiken om driften af en Arhus-portal pa internettet —
www.aarhus.dk, som allerede i december 2004 fik malt 74.000 unikke brugere, og
som bl.a. bringer informationer fra en raekke offentlige samarbejdspartnere, her-
under Arhus Kommune- og Amt. Afsnittet ”Ud af huset” s. 9 er en omtale af
hvilke programmer stationen i 2004 har leveret til TV 2/DANMARK, efterfulgt
at en afsnit om dialog med seerne og endelig en status for opfyldelse af stationen
strategiske mal for 2004 samt en angivelse af nye strategiske mal for 2005. En klar
og udfarlig redegarelse, som giver et godt billede af stationens programvirksom-
hed.

4.4 Public service redeggrelse for 2004 fra TV SYD
TV SYD’s public service-redegarelse er pa 6 sider samt 5 siders bilag (revisionspa-
tegning samt opgarelser af seertal). Der indledes med en beretning om stationens
daekning af fyrvaerkerieksplosionen i Seest ved Kolding som et eksempel pa stati-
onens betydning for daekningen af vigtige begivenheder i regionen samt for regio-
nens beredskab. Herefter falger en omtale af andre af TV SYD's programmer,
herunder om udviklingen af stationens middags-tv-flade og om gget anvendelse af
videojournalister. Herpa et afsnit om aktiviteterne pa internettet, hvoraf fremgar,
at stationens hjemmeside i 2004 i gennemsnit havde omkring 25.000 unikke bru-
ger om maneden. Dette efterfglges af et afsnit om seertal, mens oplysninger om
sendetiden farst angives til sidst i redegerelsen. Om seertallene fremgar det, at
disse har svinget en del gennem aret med et klart maksimum omkring eksplosio-
nen i Seest. Hovednyhedsudsendelsen kl. 19.30 har en rating procent pa omkring
17 og en share pa 50 %, og det naevnes, at udsendelsen er generet af en stor rek-
lameblok pa op til 9 minutter efter TV 2's nyhedsudsendelse kI. 19, hvilket TV
Syd forsgger at imgdega med sakaldt "coming up”-klip kl. 19.256 og kl. 19.30.
Seertallene er ikke sammenlignet med tidligere ar, hvilket savnes.

Samarbejde med TV 2/DANMARK og med eksterne programproducenter omta-
les s. 4-5, hvor ogsa dialogen med seerne gennem bl.a. reprasentantskabet og



stgtteforeningen omtales. S. 6 angives sendetiden til de forskellige udsendelser
samt totalt (i alt 607 timer) sammenlignet med 2003 (625 timer).

Konkluderende er der tale om en oplysende redegarelse, der giver et godt billede
at stationens programvirksomhed.

4.5 Public service redeggrelse for 2004 fra TV 2/FYN
TV 2/FYNs redegarelse er pa 11 sider. Redeggrelsen indledes med kort at nevne
public service-kontrakten som baggrund for redeggrelsen samt at oplyse om stati-
onens daekningsomrade (Fyns Amt 470.000 indbyggere), finansiering og antal
medarbejdere (60). Herefter oplyses om sendetid, samlet (436 timer) og fordelt pa
udsendelsestidpunkter. Der er ikke sammenlignet med sendetiden i 2003. Herefter
falger et afsnit om seertal, som viser en lille stigning i seertallet i forhold til 2003.
Herefter falger en programplan/sendeplanche fra en tilfzldig dag pa stationen,
efterfulgt af et afsnit om programvirksomheden. Beskrivelsen af programindhol-
det er er i lighed med sidste ar meget klart og overskueligt bygget op efter pro-
gramtyper, startende med nyheder, hvorefter nevnes dokumentar, features, repor-
tage, middagsudsendelser, hvilket alt sammen sattes i forhold til kontraktens krav
om mangfoldighed i regionen. Af nye programmer i 2004 naevnes bl.a. ”Fyns Bed-
ste Arbejdsplads” og ”Fyn i front” om innovation i det fynske erhvervsliv. Endvi-
dere fremhaves begivenhedsprogrammet “Waders og laksko™ om fritidsaktiviteter
pa Fyn samt dokumentarprogrammet "Bag Egeskovs Mure 2, der bl.a. har varet
vist pA TV2/DANMARK. Herefter falger en redegerelse for stationens interne-
taktiviteter med bl.a. oplysning om brugerstatistik, hvoraf fremgar, at denne er
gget fra 46.000 besag (sessions, ikke unikke brugere) til 70.000 pa manedsbasis.
Et meget interessant punkt er afsnittet ”Seeranalysen 2004, som redegar for re-
sultaterne af en seerundersggelse foretaget af Syddansk Universitet for TV 2 Fyn.
Der er tale om er en kombineret kvantitativ spgrgeskemaundersggelse og kvalita-
tive fokusgruppeinterviews. Det fremgar, at seerne generelt vurderer TV 2/Fyn
som troveerdig og som havende et godt tag i seerne - men ogsa, at en del seere
opfatter programmerne som forudsigeligt og ufarligt ”hyggefjernsyn” og efterlyser
mere vision og dynamik i programmerne. Stor ros til TV 2 Fyn for at redegare
for ogsa sadanne kritiske kommentarer, der er fremkommet i undersegelsen. Til
imadegaelse af kritikken navnes en raekke nye initiativer og programmer, bl.a.
”Fyn i front” og "Fyns bedste arbejdsplads”. Herefter falger et afsnit om samar-
bejde med eksterne TV 2/DANMARK, med andre regionale TV 2-stationer,
medproduktionsselskaber og med Fyens Stiftstidende om internetportalen
www.fyn.dk. Afslutningsvis redegares for reprasentantskabet som forum for
dialog med seerne.

Konkluderende er der tale om en klar og udfarlig redegarelse, der giver et godt
billede af stationens public service-aktiviteter.

4.6 Public service redeggrelse for 2004 fra TV2 ST
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TV2 @ST’s redegerelse er pa 9 sider. Stationen oplyser ligesom sidste ar indled-
ningsvis om dakningsomrade (Storstrams og Vestsjellands amter 545.000 ind-
byggere) og medarbejderantal (65). Sendetid og seertal opgares med sammenlig-
ning til 2003. Det fremgar, at sendetiden er omtrent den samme som i 2003, og at
seertallene, som det er tilfeldet for flere andre regionale stationer, udviser en let
vigende tendens. Opggarelsen af seertallene viser, at rating/share pa hovedudsen-
delsen 19.30 er vigende (fra 19,3 til 17,9 i rating procent og fra 57,2 til 52,7 pro-
cent i share, hvilket TV 2/@ST betegner som utilfredsstillende. Til forklaring
nevnes bl.a. hard konkurrence fra DR 1. Det fremhaves dog samtidig, at statio-
nen pa formiddagsfladen kl. 11.00-12.30 har de hgijeste seertal af de regionale TV
2-stationer. Efter en sendeplanche s. 2-3 fglger s. 5-6 et godt og udfarligt afsnit
om programvirksomheden, som settes i forhold til stationens public service-
forpligtelse. Der n&vnes eksempler pé regionalt public service-tv, bl.a. program-
met Sgndagsdokumentet, som i 2004 har indbragt en pris til en af stationens jour-
nalister. Herefter fglger s. 6 et afsnit om internettet og derefter et afsnit om sam-
arbejde med eksterne. Af sidstnevnte fremgar, at stationen i 2004 ikke har leveret
lengerevarende programmer til TV 2/DANMARK men kortere indslag samt
billeder. Med hensyn til samarbejde med uafhaengige programproducenter frem-
gar, at kun et enkelt produktionsselskab i regionen i 2004 har veret i stand til at
levere dele til formiddagsprogrammet “Fri formiddag™. Afslutningsvis er der , s. 8,
et udmarket afsnit om dialog med seerne hvor bl.a. omtales behandlingen af kla-
ger fra seerne, sager for Pressenevnet samt afholdelsen af et dbent made pa Val-
lekilde Hgjskole med temaet "Hvordan far vi fat i de unge”.

Konkluderende er der tale om en oplysende og velstruktureret redeggarelse, der
giver et godt billede af stationens programvirksomhed.

4.7 Public service redeggrelse for 2004 fra TV 2/LORRY
TV 2/LORRY har afgivet en redegerelse pa 4 sider. Indledningsvis angives stati-
onens dekningsomrade, hovedstadomradet med 1,8 mio. indbyggere samt medar-
bejdertal (56). Sendetimer og seertal opgares, seertal i rating 1.000 og rating pro-
cent sammenlignet med 2003. Det fremgar at rating procent er faldet fra 14,3 i
2003 til 13,1 i 2004. Herefter gennemgas programfladen, aktiviteterne pa internet-
tet, samarbejde med andre og dialog med seerne. Afslutningsvis bemarker statio-
nen, at man finder det besynderligt, at stationen ikke far stillet flere midler til ra-
dighed end andre og mindre regioner, da prisniveauet i hovedstadsomradet er
hgjere. Alt i alt en noget kortfattet, men fyldestgarende, redegarelse.

4.8 Public service redeggrelse for 2004 fra TV 2/[BORNHOLM
TV 2/BORNHOLMs public service-redegarelse er pa 14 sider inklusive illustrati-
oner.

Redegarelsen indledes med en sendeplan efterfulgt af en indholdsmassig redege-
relse for stationens programmer, hvoraf bl.a. fremgar, at TV2/BORNHOLM i sin
nyhedsdakning har haft fokus pd kommunesammenlzgningen og opbygningen af
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det nye Regionsrad, og at stationen lgbende har leveret 2-3 nyhedshistorier til TV
2/DANMARKS nyhedsudsendelser. Af magasiner fremhaves naturmagasinet
EKKO og et nyt aktualitetsmagasin med titlen " Tilstandsrapporten” . Herefter
omtales forskellige kulturelle begivenheder, som stationen har varet med til at
arrangere som resultat af TV 2/Bornholms strategi om at skabe begivenheder pa
Bornholm med tilhgrende tv-produktioner, bl.a. cykellgbet ”Etape Bornholm”
samt en reekke pop/rock-koncerter med danske kunstnere, der senere er blevet
vist pa det landsdakkende TV 2. | afsnittet Internet pa side 6-7 redegares bl.a. for
resultaterne af en brugerundersggelse stationen har faet foretaget blandt born-
holmske internetbrugere. Denne viste bl.a. at hjemmesiden www.tv2borholm.dk €r
bornholmernes foretrukne nyhedsmedie pa nettet. | det falgende afsnit Sendeti-
mer s. 8 redeggres antal timer dels totalt (498 timer) dels opdelt pa forskellige
programkategorier og udsendelsestidspunkter. | dette afsnit nevnes endvidere, at
det pa Bornholm ikke er muligt i starre omfang af benytte uafhangige tv-
producenter, da der pa gen kun findes tre enkeltmandsfirmaer, som i forvejen
medvirker i produktionen af visse af stationens programmer pa freelance-basis.
Seertallene vises s. 10-11, der er stort set tale om en fastholdelse af situationen fra
2003, jf. desuden ogsa ovenfor i afsnit 3 om Navnets generelle kommentarer. |
afsnittet s. 11 om dialog med seerne navnes representantskabet samt stationens
behandling af klager fra seerne.

Konkluderende er der tale om en god og udfarlig redegarelse, der giver et godt
billede af stationens public service-virksomhed.

5. Konklusion
Radio- og tv-nazvnet finder pa baggrund af sin gennemgang af de otte regionale

TV 2-stationers public service-redegarelser for 2003, at samtlige Regioner opfyl-
der public service-kontrakternes krav.

Den 16. august 2005

Christian Scherfig
Na&vnsformand


http://www.tv2bornholm.dk/
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